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LiEtablissement de nouveaux centres
de production en Anatolie est liun
des plus grands avantages que nous
avons acquis_au cours des trente
derniEresannEes. ; partirde ce point,

Konya, avec son dEveloppement
Economique et son potentiel,
est liune des villes centrales qui
attireront la charge de production
de liAnatolie. Konya, qui a une
histoire courte de liindustrialisation,
est devenue un centre de commerce
et de production grace aux
mouvements effectuEs depuis 15
derniEres annEes et elle est liune des
villes exemples en Turquie avec ses
sociEtEs ouvertes dans le monde, sa
production moderne et soentnﬁqye
et son commerce, ses universit\Es,
ses zones industrielles organisEes
et son centre international des
expositions.Konya est une ville
exceptionnelle o ||hEr|tage culturel
de lihistoire, la paix, la fraternitE
et liamour humain sont donnEs au
monde, liunitE et la solidaritE sont
devenues la philosophie de la vie.
Avec liesprit diunitE gr,ce aux ONG,

bourse, chambres et institutions
publiques, la ville a fourni un
dEveloppement Economique, social
et culturel.Lliune des plus grandes
rEussites de Konya, o le taux de
chUmage est infErieur T 5%, est la
croissance rapide des exportations
de ces produits ces derniEres
annEes.178 pays qui exportent 2001,

la part des exportations de de Konya
reprEsentait 0.03% des exportations
de la Turquie, elle exportait ¥ 178
pays et les exportations Etaient 3 100
millions $. Dans quinze ans la part des
exportations de Konya a augmentE
de 2.000% et atteint 2 milliard de
dollars, et la part des exportations
en Turquie est arrivE T plus de 1%.

Tandis que la Turqwe a augmentE
ses exportations de 5 fois en cing
ans en Turquie, Konya a augmentk
ses exportations de 20 fois et elle a
Ecrit une histoire de succEs mondial.

Konya aujourdihui, aura une part
de 3% du potentiel diexportation
en Turquie au cours de la prochaine
dEcennie.liindustrie  de  Konya,
qui permet de produire dans de
nombreux secteurs diffErents au lieu
diun seul secteur, Konya offre un
avantage considErable 1 notre ville
face 1 la concurrence internationale,
grace aux secteurs de la nourriture,
des machines, des meubles, des
piEces de rechange automobiles,
du plastique, des Equipements
de vEhicules et des ascenseurs,
des chaussures et des machines
agricoles en proposant des produits
rentables et de meilleure qualltE sur
le marchE mondial. Konya a une des
Economies les plus performantes
en Turquie. Elle est au centre
de la rEgion et elle participe *
liEconomie de la Turqwe Grce T
ses avantages socio-Economiques,

Konya offre de nombreuses
opportunltEs aux investisseurs et
hommes  diaffaires  EtrangEres.

SelAuk +ZT<RK

La Chambre de Commerce de
Konya

PrEsident du conseil
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La plus

forte proportion
dans les types
de chaussures
en cuir
appartient aux
chaussures

de nuit....
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L’Apercu

Chaussures; on peut définir une
chaussure en tant qu'un vétement
porté au niveau du pied en dehors
des chaussettes, il y a plusieurs types
de chaussures comme des bottes,
des bottines et des escarpins.

Les chaussures pouvant étre classées
en fonction du sexe, de l'dge et
des zones dutilisation peuvent
également étre classées en fonction
de criteres tels que la forme du
visage sur la semelle, la hauteur du
talon et la longueur de la base.

Selon la classification du ministére
du développement, on peut grouper
les produits du secteur qui se trouve
sous le secteur manufacturier,
I'industrie de cuir et des produits
en cuir comme pantoufles, bottes
(industrie, sécurité, militaire),
chaussures pour enfants, chaussures
our hommes, chaussures pour
emmes et chaussures de sport.



Dans la production de chaussures;
deux filieres de  production
différentes sont suivies.

Dans le procédé classique, la
production de chaussures est
réalisée par la découpe de la feuille,
la couture et le montage sur socle.

Pendant la production, des outils
simples ou des machines et pour la
coupe des presses hydrauliques sont
utilisés.

Avec ces presses, la doublure
intérieure, les pinces, la fleche et
la semelle de base peuvent étre
coupées.

Dans la production du procédé
d’injection, la chaussure est formée
avec le numéro de base. Elle est
généralement utilisée dans la
production de chaussures bon
marché parce que cette méthode est
moins colteuse.

Tableau 1: La répartition des technologies utilisées par les entreprises dans
I'industrie de la chaussure

Compte tenu de ['évolution du
commerce mondial, la concurrence
est relativement faible, a I'exception
des 15 principaux pays importateurs.
Il existe des marchés potentiels tels
u’'lsraél, |'Arabie saoudite et le
atar. Parmi les pays d’Amérique
latine, de nombreux importateurs
importent entre 18 et 325 millions
de dollars. Le Chili et le Brésil ne
sont que quelques-uns des pays qui
doivent étre recherchés et promus
en tant que marché potentiel avec
des chiffres d'importation élevés. En
Extréme-Orient, des pays comme
Singapour, la Malaisie et la Thailande
comptent de sérieux importateurs.

La plus grande part des chaussures
en cuir en matiére de nombre
d’entreprises appartient aux
chaussures pour les femmes et
aux chaussures de mariage pour
les hommes avec 72%. Le nombre
d’employés est aussi élevé dans ce
type de groupe de produits et ce
groupe de produits a une production
pondérée dans le sous-secteur. (Les
exportations de chaussures en cuir
ont augmenté en moyenne de 19%
sur la période 2011-2013.

Bien que ce chiffre ait diminué
de 18% en 2015, ce recul a été
compensé par la hausse constante
des autres groupes de chaussures et
la progression des exportations s'est
poursuivie.
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Les importations, sous-secteur des chaussures
en cuir depuis 2013 ont commencé a
baisser de tendance. La diminution a
été de 4% en 2014 et de 17% en 2015.

Le secteur de la chaussure en Turquie
est un secteur important qui est capable
de produire 320 millions de paires de
chaussures par an et il a la capacité¢ de
produire un total de 500 millions de paires
de chaussures par an. Le taux d’utilisation
des capacités dans le secteur est de 65%.

Konya est 1I’'une des principales provinces
dans I’industrie de la chaussure en Turquie.
Depuis les années 1970, il est impliqué dans
I’industrie de la chaussure, le fabricant de
chaussures, les ateliers de réparation, les
grossistes et les détaillants. Le secteur de la
chaussure Konya, qui occupe une place plus
importante dans la production de chaussures
pour hommes, se classe au deuxieme
rang apres Istanbul dans un regroupement
géographique et ¢économique caractérisé
par une coopération horizontale et verticale.

A Konya, la capacité de production
de chaussures a atteint 40 millions
de paires, avec une production de 20
millions de paires, le secteur utilise
50% de sa capacité. 55% des entreprises
du secteur sont des petites entreprises.
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Les
entreprises
industrialisées
de l'industrie
ont plus de
poids ...

POURQUOI KONYA?

Lindustrie de la chaussure a une
longue histoire & Konya. Dans le
secteur ou la spécialisation de la
roduction est concernée, le fait que
es fabricants de chaussures soient
dansunregroupementgéographique
réunit divers avantages en matiere
d'infrastructures et de coopération.

A Konya, des piéces importantes
telles que la semelle de la chaussure
sont produites, il y a aussi la
production pour d‘autres villes

comme Istanbul ou des marques
situées a |'étranger.
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L'existence des lycées professionnels

ui ont environ 8.Tp80 diplémés
chaque année, de nombreuses
universités et de  facultés
d’enseignement technique de la
ville et 60,6% de la population
agée de moins de 35 ans sont des
facteurs importants pour répondre
aux besoins en connaissances
techniques et en équipements du
secteur.

Dans le secteur ou la logistique
revét une importance particuliére.
Le fait qu'il existe une jonction entre
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une autoroute a sept voies et une
autoroute double, une installation de
train a grande vitesse, un aéroport
international et la voie ferrée reliant
I'’Anatolie occidentale au sud-est de
I’Anatolie, de plus, grace au premier
Erojet de chemin de fer qui fera de

onya un centre logistique de notre
Fays, le transport entre Konya et
e port de Mersin sera plus facile,
Konya a une longueur d’avance dans
le secteur de la chaussure.
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LE SECTEUR DE LA CHAUSSURE EN TURQUIE

Dans notre pays, la production de chaussures,
qui était auparavant une zone artisanale, est
devenue un secteur industriel constitué de petites
entreprises apres les années 50. Dans le secteur
de la chaussure, dont la structure industrielle
est restée inchangée dans les années 60, la
libéralisation du commerce depuis les années
80 a entrainé le développement de l'industrie
de la chaussure, facilitant I'accés aux intrants et
aux machines de production nécessaires a la
production. Avec [‘augmentation du parc de
machines dans le secteur, 15% du secteur a achevé
son industrialisation.

Les investissements réalisés par le secteur privé
apres les années 80, qui peuvent étre considerées
comme assez importants, ont permis a |'industrie
de la chaussure de s'engager sérieusement dans
I'industrialisation. Avec |'‘ouverture du marché
russe au libre-échange dans les années 90,
I'industrie de la chaussure s’est développée d'une
fagon remarquable et la Turquie est devenue un
secteur de production important pour |'économie.
Aujourd’hui, le secteur de la chaussure en Turquie
a 18 mille 500 entreprises et 280 mille employés
et il est en relation avec 35 autres secteurs. La
contribution du secteur a |I'économie de la Turquie
est une valeur de 7,9 milliards $ par année.

Les fabricants de chaussures Association de la
Turquie (TASD) selon les données de L'association
des fabricants de chaussures de la Turquie; il y a
environ 30 000 entreprises dans le secteur et 75%
des entreprises sont des PME et 25% d’entre elles
exercent une activité industrielle. Au total, il existe
300000 employés dans le secteur dont 20 000 sent
employées dans des entreprises industrialisées et
280 000 dans tout le pays.

La majeure partie de la production (90%) est
vendue sur le marché intérieur dont 67% de la
production est réalisée dans des entreprises
industrialisées, et 33% dans des entreprises semi-
industrialisées ou artisanales.







LE SECTEUR DE LA CHAUSSURE
A KONYA

Il est possible d'accepter I'industrie
de la chaussure a Konya comme
Semi Mécanisée. En outre, certaines
machines de  fabrication de
chaussures sont fabriquées a Konya.
Bien que les bases utilisées dans
la production soient entierement
fournies par Konya, les besoins en
cuir et en produits consommables
sont satisfaits de I|'extérieur de
Konya et a |'étranger. En raison de
I"évolution de la mode et des colits,
la tige, la partie supérieure de la
chaussure, peut étre importée en
tant que produit fini.

~@® En termes de
capacité de
production,
Konya
arrive apres

Istanbul et
IZohr =




En ce qui concerne la capacité de production, Konya est suivie par Istanbul et
Izmir, ainsi que le site industriel d’AYKENT, ou sont implantés des fabricants
de chaussures, des comptoirs, des grossistes et diverses entreprises de
la sous-industrie travaillant ensemble dans le secteur de la fabrication de
chaussures.

Tableau 2: Répartition des entreprises de chaussures Konya (2016)

La Part
Grande entreprise - Usine 50 2%
Moyenne entreprise 250 11%
Petite entreprise 1.300 55%
Total fabricant 1.600 67%
Empeigne, Réparation, Vente 775 33%
au détail, Grossiste
LA TOTALE GENERALE DES 2.375| 100%
ETABLISSEMENTS

Source: Association des fabricants de chaussures Konya, Chambre des
cordonniers de Konya




Dans le secteur contenant 65 applications de
marque et 51 marques enregistrees, la diversité
s'est accrue ces derniéres années, 60% des

roduits fabriqués sont des chaussures pour
Eommes, 10% des chaussures pour enfants,
25% des chaussures de femme et 5 % sont des
bottes d'intérieur a semelle fine appelées mest.
Certaines des machines utilisées dans le secteur
sont les suivantes:

1. Machine de montage arriére
2. Machine a contre-mouler

3. Machine a humidifier

4. Machine a découper en bande

informatisée

5. Presse a découper
Machine a tige

Machine de presse pour la semelle

6
7
8. Machine a choc chaud
9

Machine a choc froid
10.Fraiseuse
11.Machines d'injection de plastique pour
la fabrication de semelles
12.Machine a pré-tailler les semelles

Les principaux types de chaussures produites a
Konya sous les groupes d’hommes, de femmes
et d’enfants peuvent etre classifier comme;
confort, casual, fantaisie, sport, activités de plein
air, sandales, pantoufles, chaussures de travail et
médicales. Le profil des entreprises fabriquant
les produits sous le code 64.04 GTIP (chaussures
a semelles extérieures en caoutchouc, matiere
plastique, cuir naturel ou composite et
chaussures en textile) a I'aspect suivant:







Tableau 3: Le Secteur de la chaussure a Konya dans le code 64.04 du GTIP
Source: base de données de TOBB

Le nombre
Présentation d’établissement
enregistrés

Lee nombre La capacité Employé/ Capacité/

d’employés (double)  Etablissement Etablissement Eebifivonit | Enployes | Lo epedia




A Konya, environ 77 entreprises produisent des produits sous le code
64.03 GTIP (des chaussures dont la semelle extérieure est en caoutchouc,

en plastique ou en cuir naturel,). 2 .227

personnes travaillent dans ces

entreprises. La capacité totale du code de produit est estimée a 10.700 000
paires. Le nombre d’employés par entreprise se situe entre 24 et 62, ce qui
indique que la plupart des entreprises sont des petites entreprises.

A Konya, une entreprise produit des chaussures et des pantoufles.

LE COMMERCE EXTERIEUR DANS LE SECTEUR DE CHAUSSURES

Lorsque  nous  examinons le
commerce extérieur du secteur de la
chaussure a Konya, nous constatons
gue les exportations ont augmenté
‘année en année et qu'elles ont
approchées aux importations.(Entre
2011 et 2015, les exportations ont
augmenté de 51% par rapport a
I'année précédente, passant de
834,202 USD a 4.380.027 USD,
tandis que les importations ont
régulierement diminué, passant de
4.149.097 USD a 544.838 USD.)

Les importations de chaussures en
2015 se sont élevées a 514 milliers
de dollars

Tableau 4: Pays exportateurs de
chaussures de Konya

Pays
Pays-Bas
Allemagne
ltalie
Angleterre
Grece
Espagne
Belgique
Norvege
Finlande
Autriche
Estonie
Pologne

République Tcheque

Hongrie

Roumanie

Bulgarie

Albanie

Ukraine

Fédération de Russie

Azerbaidjan







DES INCITATIONS A LINVESTISSEMENT DANS LE SECTEUR DE LA

CHAUSSURE

Les systemes d'incitation a l'investissement mis en place dans notre pays

sont les suivants:

e Des ratiques incitatives
générales: les investissements sur
les montants et les capacités d'inves-
tissement fixes sont pris en charge
dans le cadre des pratiques d'incita-
tion générales sans discrimination ré-
gionale, sauf en ce qui concerne les
investissements qui ne peuvent étre
promus ou qui ne répondent pas aux
critéres d'incitation.

¢ Pratiques d’incitation régionales:
alors que les secteurs a soutenir dans
les ﬁratiques d'incitation régionale
de chaque province sont déterminés
en tenant compte du potentiel et de
la taille économique des provinces,
I'intensité de I'aide varie en fonction
du niveau de développement des ré-
gions.

¢ Promotion des investissements
prioritaires: En accord avec les beso-
ins de notre pays, les investissements
a effectuer dans les zones identifiées
sont déterminés en tant qu'investisse-
ments prioritaires. Méme s'ils sont
réalisés dans les 1re, 2e, 3e et 4e ré-
gions, les appuis fournis dans la 5e ré-
gion sont fournis.

* Promotion des investissements
stratégiques: Les investissements
dans la production de biens inter-
médiaires ou de produits fortement
dépendants des importations sont
soutenus dans le cadre d'incitations
aux investissement stratégiques.

Les critéres selon lesquels les inves-
tissements a soutenir dans ce con-
texte doivent étre respectés sont les
suivants:

e Le montant minimum de l'inves-
tissement fixe est de 50 millions de
livres turques,

* | a capacité de production nation-
ale totale du produit soumis aux in-
vestissements est inférieure a celle
des importations,

* Un minimum de 40% de la valeur
ajoutée apportée par l'investisse-
ment (cette obligation n’est pas reg-
uise pour les investissements dans le
raffinage et la pétrochimie),

e |a valeur totale des produits a
fabriquer importés est d'au moins
50 millions de dollars américains au
cours de la derniére année.
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Eléments de soutien fournis aux investissements dans le cadre de ces

pratiques;

Tableau 5: Eléments de soutien d’appui de I'investissement *

pour
l'investissement

212 Pratiques Pratiques Promotion des | Promotion des Promotion des

Eléments de P P . " . . . .

soutien d'incitatives | d'incitatives | investissements | investissements | investissements
générales régionales prioritaires a grande échelle | stratégiques

Exonération de Existe Existe Existe Existe Existe

TVA

S CMEEn Ces Existe Existe Existe Existe Existe

droits de douane

R?ducAt fon Existe Existe Existe Existe

d'impot

Prime

d <Rl Existe Existe Existe Existe

soutien de part

de l'employeur

Prime

d cERlElned Existe Existe Existe Existe

soutien de part

de I'employeur

Attribuer un

emplacement Existe

Le
remboursement
de la TVA **

* Le soutien des intéréts, le soutien des primes d’assurance (part du travailleur) et
le remboursement de la TVA non mis en ceuvre dans la 2e zone d'investissement, y
compris Konya, ne sont pas inclus.

** Des investissements stratégiques dont le montant d’investissement fixe supérieur
a 500 millions de livres turques




Konya est située dans la 2eme ré-
gion au sein des zones d'investisse-
ment. Les pratiques générales d'in-
citation prévoient un investissement
minimal de 1 million de livres tur-
ques pour le secteur des chaussures.
Dans les applications incitatives ré-
gionales, le montant minimum de
I'investissement fixe pour la 2e ré-
gion dans laquelle se trouve Konya
est prévu séparément pour chaque
secteur a partir de 1 million de livres.
Le montant minimum d’'investisse-
ment fixe pour les investissements
a grande échelle est défini avec dif-
férentes tailles en fonction du sec-
teur a partir de 50 millions de livres
turques, tandis que pour les inves-
tissements stratégiques ce montant
est de 50 millions ge livres turques.

Les contenus des applications
d'aide a l'investissement mises en
ceuvre pour Konya sont les suivants:

Exonération de TVA: Dans le cad-
re du certificat d'incitation, les bi-
ens d'investissement qui seront
obtenus aupres de pays nationaux
et étrangers seront appliqués de
maniére a ne pas payer la taxe sur la
valeur ajoutée pour les machines et
équipements.

Exemption des droits de douane:
Dans le cadre du certificat d'incita-
tion, il est appliqué au non-paiement
des droits de douane pour les biens
d'équipement achetés a |'étranger.

Réduction d'impét: La réduction
d'impot correspond a une réduc-
tion sur les impdts sur un revenu ac-
tualisé ou a I'impot sur les sociétés
jusqu’a ce que le montant de la con-
tribution atteigne au revenu prévu.

Prime d’assurance le soutient de la
part de I'employeur: La prime d'as-
surance a payer de la part de I'em-
ployeur correspondant au salaire
minimum pour |'emploi supplé-
mentaire fourni par l'investissement
dans le cadre du certificat d'inci-
tation et est versé par le ministére.

Attribuer un emplacement pour
I'investissement: L'attribution de la
place d'investissement dans le cadre
des procédures et principes déter-
minés par le ministére des Finances
pour les investissements avec attes-
tation incitative.

Remboursement de la TVA: Le
montant de l'investissement fixe
est la restitution de la TVA collectée
pour les dépenses de construction
effectuées dans le cadre d'inves-
tissements stratégiques de plus
de 500 millions de livres turques.



Tableau 6: Systéme de soutien a I'investissement de Konya (Il. REGION)

Date de début de l'investissement

Avant 12.12.2015 Aprés 01.01.2016

A l'intérieur A l'exterieur A l'intérieur A l'exterieur
de la zone de la zone de la zone de la zone
industrielle industrielle industrielle industrielle

orianisée oianisée orianisée orianisée

Les certificats d'incitation a |'investissement recus dans le secteur de la chaussure dans
le tableau 7 révélent la tendance de |'investissement dans le secteur. Selon cela; dans le
secteur de la chaussure a Konya, les investissements fixes liés aux certificats d'incitation
a l'investissement ont augmenté de 287% en 2014 par rapport a I'année précédente.

Alors que le ratio d'équipements importés dans les investissements recus par les
certificats d'incitation aux investissements a diminué de 43% en 2014, il a augmenté de
81% en dollars en 2015.



Tableau 7: Certificats d'incitation a lI'investissement recus dans le secteur de
la fabrication de chaussures

importé Part L3
2013 Ville Document Invest!ssement machine Empl’o’|s Investissement |mpo'rte Part.
fixe (Livre turc) . . créés machine  Emploi
équipement ($) fixe . .
équipement

En 2014, il a été observé que les investissements fixes et le montant des
investissements fixes indiqués dans les certificats d'incitation a I'investissement
ont augmenté de 130% en 2015 par rapport a I'année précédente.

Figure 1: Investissements dans les chaussures

100.000.000 A
90.000.000 -/
80.000.000 'ﬁ
70.000.000 -

60.000.000 -
50.000.000 - 3
40.000.000 -
30.000.000 -
20.000.000 -

10.000.000 -

0 T T T
2013 2014 2014

H Konya

W Autre

Lorsqu’on re?arde les caractéristiques de l'investissement dans le certificat
d'incitation a l'investissement recu en 2014-2015 qui se trouve dans le tableau
7 on voit que tous les investissements sont des investissements d'expansion.



Tableau 8: Certificats et caractéristiques d’incitation aux investissements
obtenus a Konya

Investissement "“'”f"e Investissement L. Emplois
. machine Caractéristique -
fixe Type crées
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Document

Tous les investissements recus en 2013 étaient des chaussures en cuir et tous
les investissements recus en 2014 étaient destinés a la semelle de la chaussure.

En 2015, selon la tendance d'investissement, la gamme de produits (cuir,
chaussures thermiques, chaussures en PVC) est prise en compte en tenant
compte du certificat d'incitation.

Figure 2: Répartition du certificat d'incitation a l'investissement selon les
types a Konya entre 2013 et 2015
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La production de semelle représente 48% du d'investissement total dans le
secteur.



Le secteur de
la chaussure

a une longue
histoire a
Konya ...







DES AVANTAGES SECTORIELS

Industrie de la chaussure a une
longue histoire a Konya avec son,
potentiel de développement et sa
structure dynamique. La structure

flexible créée par [I'existence
de petites entreprises permet
d'obtenir aupres de Konya la

semelle de la chaussure, qui est un

bien intermédiaire important, et

un potentiel d'approvisionnement

Eermettant de répondre a tous les
esoins.

Le fait que de nombreuses sociétés
soient regroupées sur un seul site
industriel  contribue  également
au développement de marques,
comme |'industrie de la chaussure a
lzmir et & Gaziantep.

La proximité de Konya par rapport
aux marchés de I'UE permet la
diversification ~des  exportations
du pays et I'augmentation de ses
exportations.



La plupart des entreprises de
I'industrie de la chaussure a Konya
sont de petites entreprises, et
certaines sont des entreprises de
taille moyenne.

La petite taille de |'entreprise offre
une souplesse suffisante pour
répondre aux différentes demandes
de ces entreprises.

A Konya, les entreprises peuvent
également produire pour différentes
marques autres que leurs propres
activités, ce qui augmente la qualité
de la production tout en obligeant
les entreprises a atteindre certaines
normes de production.

Lindustrie parallele a également
une importance particuliere pour
répondre au besoin de matiéres
premiéres etde substancesauxiliaires
dans la production de chaussures.
L'un des sous-secteurs importants, la
«production de semelle», est'un des
omaines ou Konya se distingue.

Konya

pour investir
parce

que

Les fabricants de chaussures
peuvent répondre aux besoins de
semelle de Konya, mais les certificats
d'incitation a l'investissement pour
les investissements d’expansion dans
la production de semelle permettent
également d'accroitre la qualité de
I'industrie de semelle.

AKonya,Iadiversiﬂcationdesmarchés
des exportations de chaussures
a également été couronnée de
succes, a la suite de la tendance 3
la hausse. La proximité de la Turquie
avec la Fédération de Russie, et, la
proximité d’autres grands marchés
d'importation comme lIsraél, du
Pérou, le Mexique, I'Arabie Saoudite
est un vrai avantage pour Konya qui
fait de |'exportation en passant par
Istanbul et les ports de Mersin.
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VUE D'ENSEMBLE

Les textiles, les tissus tissés et
tricotés, qui peuvent étre portés a
la fois, contenant certains produits
de décoration et toutes sortes
d’'accessoires peuvent étre définis
comme un secteur de la fabrication.

Les exportations de vétements
ont augmenté de 15,5 milliards de
dollars a 18,4 milliards de dollars
sur la période 2007-2015 dans le
secteur de textile, qui est le secteur
qui crée plus d’emploi et qui fait
plus d'exportation, outre, I'excédent
commercial extérieur du secteur
s'est élevé a 13,9 milliards de dollars
en 2015. LUnion européenne
occupe la premiere place dans nos
exportations avec une part de 72%
parmi toutes les régions.

Konya a une longue histoire et
une expérience dans le secteur
du textile qui abrite presque 500
PME dont 80% opérant dans la
confectionne des femmes, et 20%
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A Konya, il y a la production des
chemises pour hommes et pour
femmes, des costumes pour
hommes et des sous-vétements pour
femmes. Alors que les costumes
pour hommes sont concentrés sur
certains secteurs de la production,
36% des entreprises opeérent avec
des pantalons en fibres synthétiques.
Alors qu'il existe une entreprise pour
la production de chaque produit
suivant : vestes et blazers, pantalons
de cavalier et shorts en différentes
fiores;  28%  des  entreprises
appartiennent a la fabrication de
costumes pour femmes, de jupes et
de jupes en fibres synthétiques. En
outre, de nombreuses entreprises
du sous-secteur opérent dans les
entreprises de fabrication.



POUR QUOI KONYA?

Avec l'accord sur |'union douaniére,
la suppression des quotas et des
taxes sur les produits textiles turcs
dans I'UE a'goermis aux exportations
du secteur Konya d'augmenter.

En 2008, alors que les fusions ont
augmenté afin de résister a la crise
mondiale dans le secteur du textile
et du vétement et de nombreuses
entreprises ont continué a travailler
avec équite.

Apres cette période, ['augmentation
des activités de sous-traitance
a lIstanbul a créé de nouvelles
opportunités de vente pour les
fabricants.

Le poids de
l'industrie
textile dans
les tricots et
les produits
textiles pour
femmes



Dans le secteur textile a Konya, ou de nombreux produits sont maintenant
fabriqués; en 2015, la fabrication de vétements a augmenté de 3,5% par rapport
a I'année précédente. Types de produits fabriqués dans le secteur sont comme
dans le tableau;

VETEMENTS POUR VETEMENTS POUR VETEMENTS POUR
HOMMES FEMMES ENFANTS ET BEBES
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GROUPES DE PRODUCTION DE SOUS-SECTEUR
Fabrication de chemises pour hommes

Il existe 5 entreprises de fabrication de chemises pour hommes a Konya et

881 personnes sont employées. Dans le secteur, a I'exception d'une entreprise
qui ne fabrique que des chemises en coton et en laine, toutes les entreprises
produisent des chemises en coton. Le nombre d’employés indique que les

Nombre
d’entreprise

Capacité Employés/ Capacité/ Capacité/

et | et b (Nombre) Entreprises Entreprises Employés

Employés

Note: Selon I'article numéro 5429 de la loi de la statistique de Turquie relative aux
données, il a été accepté que les données sont confidentielles pour les cas suivants

: (* 1) le nombre d’unité statistique est inférieur a un tiers (* 2) bien que le nombre
d’unité statistique soit égal a trois et plus, I'information totale d’une unité est plus
de 80% des informations totales (*3) les informations appartenant a deux unités sont
plus de 90% des informations.

FABRICATION DE COSTUMES POUR HOMMES

A Konya, la production de costumes pour hommes semble se concentrer dans certaines
zones. Les entreprises fabriquant des pantalons en fibres synthétiques représentent
36% du nombre total d’entreprises. Ces produits sont suivis par les vestes et les blazers
et les combinaisons de jardinier avec une part de 16%, et les costumes avec une part
de 11%. D'autres entreprises sont dispersées dans différents domaines.



Tableau 2: Profil du fabricant de costumes pour hommes a Konya Source: base
de données de TOBB

A q a ... Employés/ Capacité/ Capacité /
Description Entreprise Employés  Capacité Entreprise Entreprise Emplovés

Note: Selon ['article numéro 5429 de la loi de la statistique de Turquie relative aux données, il a
été accepté que les données sont confidentielles pour les cas suivants : : (* 1) le nombre d’unité
statistique est inférieur a un tiers (* 2) bien que le nombre d’unité statistique soit égal a trois et
plus, I'information totale d’une unité est plus de 80% des informations totales (*3) les informations
appartenant a deux unités sont plus de 90% des informations.




Fabrication des chemises pour femmes

ll'y a 6 entreprises a Konya qui produisent des chemises, des chemisiers ou
des blouses pour femmes. Une moyenne de 163 employés par entreprise
montre que les entreprises sont de taille moyenne.

Tableau 3: Profil du fabricant de chemises pour femmes a Konya Source:
Base de données de TOBB

Le nombre

Capacité | Employés/| Capacité/| Capacité/
d’entreprise

Code | Description (nombre) | Entreprises | Entreprises | Employés

Employés

Des
chemises,
des
chemisiers
ou des
6206 | blouses pour 6 977 | 203.872 162,83 33.978,67 208,67
femmes et
filles (sauf le
tricot (tricot)
ou le crochet
(crochet)

Fabrication de costumes pour femmes

Du point de vue du nombre d’entreprises, on constate que les jupes et jupes en
fibres synthétiques ont la plus grande part & Konya avec 28%. Viennent ensuite les
pantalons, les blazers, les robes, les pantalons, et les pantalons de cavalier et les
shorts en coton et en autres matieres pouvant étre touchées avec 20%. En termes
de salariés employés dans les entreprises, on se concentre sur deux groupes de
produits. Selon cela; coton jupes et pantalons en coton a une part de 32%, et des
pantalons, des pantalons de cavalier et le groupe de shorts en coton et en d'autres
matériaux a une part de 36%. Dans les entreprises de taille moyenne, 95 personnes
en moyenne travaillent par entreprise.
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Tableau 4: Profil du fabricant de costumes pour femmes
Konya Source: base de données TOBB

LE COSTUM
POUR La part
FEMMES

La
Lemployé  capacité
(nombre)

I'établis-
sement

Lemployé/ La capacité/
I'établissement  |'établissement

Létablis-

La
sement capacité/ Lemployé

Léxplication
Lemployé

Note: Selon I'article numéro 5429 de la loi de la statistique de Turquie relative aux données, il a été
accepté que les données sont confidentielles pour les cas suivants : : (* 1) le nombre d’unité statistique
est inférieur a un tiers (* 2) bien que le nombre d’unité statistique soit égal a trois et plus, I'information
totale d’une unité est plus de 80% des informations totales (*3) les informations appartenant a deux
unités sont plus de 90% des informations.
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COMMERCE EXTERIEUR DANS Tableau 5: Les pays exportateurs
LINDUSTRIE TEXTILE A KONYA de textile de Konya
Source: TUIK

Apres la chute de 35% en 2012,
les exportations de vétements et

d'accessoires non tricotés de Konya

ont augmenté de 232% en 2013, France
dépassant 1 million de dollars. En | Pays-Bas

2014, la tendance a la hausse du Allemagne

secteur se poursuit, la répartition des
exportations de 2015 par pays est la Danemark

suivante: Belgique

Norvege

Suéde

Autriche

Suisse

Géorgie

Kazakhistan

Algérie

Mauritanie

Tanzanie

SUE

Irak

Arabie Saoudite

Emirats arabes unis

Chine

NE]elely

Total




LES INCITATIONS A
LINVESTISSEMENT DANS LE
SECTEUR DU TEXTILE

Il n'existe aucun certificat d'incitation
a3 l'investissement dans le secteur
de [I'habillement. Les certificats
d'incitation concernent principalement
les investissements dans les matiéres
premieres.

En 2015, la France affichait la plus
forte  proportion de  vétements
et d'accessoires non tissés parmi
les pays exportés. Tandis que la
France était suivie par Pays-Bas,
les importations de vétements non
tissés de Konya étaient négligeables.

Deux certificats d'incitation a
I'investissement ont été obtenus au
cours de la période 2013-2014 et ces
investissements sontdes investissements
en fil texturé et en fil de laine. Il n'y a pas
de tendance d'investissement dans le
champ des produits prioritaires.

Tableau 6: Investissements dans les textiles du certificat d’encouragement de

Konya Source: Ministére de I'économie

La machinerie et

Le Linvestissement
document fixe

les accessoires
importés ($)

Le type

e d’investissement

La spécificité
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L'histoire du secteur textile a Konya
se renforce chaque année. Dans
cette évolution, des marchés tels
que le Moyen-Orient et I'’Amérique
latine, ou la concurrence est
relativement faible, constituent des
débouchés potentiels pour Konya.
Limportance des possibilités de
production de matiéres premiéres
contenant des fibres de haute qualité
et la proximité de Konya avec des
ports d’exportation tels que Istanbul
et Mersin jouent un réle important.

Konya

pour
l'investissement
parce que

En outre, Konya est devenue une
référence dans le secteur du textile,
ses moyennes entreprises aidant a
son industrialisation et a son co(t
de la main-d'ceuvre compétitif
moins colteux que celui des pays
occidentaux.

Avec |'expansion des débouchés
commerciaux des grandes
entreprises du textile sur les marchés
intérieur et extérieur, les volumes
d'activité des entreprises sous-
traitées a Konya se développent
parallelement. Le fait que Konya
soit proche d'importantes villes du
textile telles que Istanbul et Denizli
présente des avantages en matiére
de sous-traitance.



LE TRANSPORT VERS KONYA
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De par sa situation géographique,
Konya est un centre commercial et
d'hébergement important a travers
I'histoire. La province est reliée aux
autres provinces par des routes nord,
nord-ouest, nord-est, ouest, et sud.

Les autoroutes de Konya-
Afyonkarahisar, Eskisehir-Bursa-
Istanbul, Konya-Ankara se relient
Konya avec Ankara et les ville
de nord-ouest; l'‘autoroute de
Konya-Aksaray avec la province de
Nevsehir et le nord-est; Tandis que
la route Konya-Beysehir, qui s’étend
a l'ouest, relie la province d'lzmir
via Isparta-Denizli-Aydin, la route
Konya-Karaman au sud assure le
transport vers Mersin et Adana.

En outre, la route qui relie I'autoroute
Ankara-Adana via Eregli assure
également le transport a la fois vers
Adana et les provinces du sud-est et
de la mer Noire via Kayseri. La route
Konya-Seydisehir méene Konya et
I’Anatolie centrale a la céte sud de
la distance la plus courte. Longueur
de chemin de fer Konya a traverser
la frontiere qui a 6,6% du réseau
ferroviaire de 12.000 km, qui est a
environ 800 km a travers la Turquie.

348 km

\‘ .

Mersin
)

Longueur de chemin de fer Konya a
traverser la frontiére qui a 6,6% du
réseau ferroviaire de 12.000 km de
la Turquie, qui est a environ 800 km
a travers.

Transport ferroviaire depuis Konya
est realisé par le train a grande
vitesse suivants: (Konya-Ankara /
Konya-Eskisehir / Konya-Istanbul),
le Toros Express (Istanbul-Konya-
Gaziantep), le Train bleu d'Anatolie
centrale (Eregli-Konya-Istanbul)
et le Meram Express (Istanbul-
Konya) ). Ankara et Eskisehir sont
accessibles en une heure et demie
en train a grande vitesse et quatre
heures a Istanbul.

A Konya, qui dispose d'un aéroport
civilo-militaire, le transport aérien
augmentedejourenjour.L'aéroport,
ouvert au trafic international, est a
20 km du centre-ville. Il y a des vols
réguliers vers Istanbul et Izmir tous
les jours et des vols directs vers
différents points d'Europe pendant
les mois d'été.
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